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RaiseNow

Fairpicture in a Nutshell
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Moglichkeiten fur deine Organisation

Fairpicture in a Nutshell

fairpicture

Fair Custom Content
W, o Foto- und Videoproduktionen von lokalen Bildschaffenden

Fair Consent App
Einfaches, datenschutzkonformes Einholen der Einverstandniserklarung

Fair Training & Strategy
.- Beratung und Schulung zum fairen Bild und zu ethischer Kommunikation



Womit hast du am meisten Schwierigkeiten?
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Besuche menti.com und benutze
den Code: 6282 5741

https://www.menti.com/alrww8cfhcc7
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Schwierigkeiten im Fundraising

Herausforderungen

MARKT
-> Verdrangungsmarkt

-> Mindestens stagnierend

SATTIGUNG

> Folgen der Professionalisierung in einem «Markt der Gefuhle»

ETHIK
- Anforderungen werden grosser
> Rechte von Betroffenen

> Rechte von Spender:innen

Dipo Faloyin
Schriftsteller/Journalist

Fundraising im Kontext Afrika braucht «eine
Verpflichtung, die Krise zu verstehen»

anstelle von

«kollektiver Ignoranz», die durch
simplifizierende Bilder aufrechterhalten wird.
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Ethische visuelle Kommunikation

Grundprinzipien

Wirde
Sicherheit
Kontext
Datenschutz
Qualitat

faire Arbeitsbedingungen
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«green production»
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Ethische visuelle Kommunikation

Do’s visuelle Kommunikation
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Ermachtigung der portratierten Person
Kulturelle Sensibilitat

Sich um Vielfalt und Einbeziehung bemuihen
Rechte und Einverstéandnis

Stereotypen vermeiden

Verschiedene Standpunkte zeigen

Auf Machtdynamiken achten und Bevormundung vermeiden

Reality - Production
T e,
Ce

©
. Lifecycle of a ‘&

photo or video '

Influence

S
Publication
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Ethische visuelle Kommunikation

Beispiele fur visuelle Kommunikation

Der Kontext:
Nofisa Khatun, 55, bei der nur 17 Tage nach ihrer

Gebarmuttertumor-Operation eine Fistel diagnostiziert
wurde, nimmt an einem Hinterhof-Treffen mit Frauen
aus der Nachbarschaft teil, um die Themen
Kinderheirat und Fistelpravention zu diskutieren. Sie
arbeitet als CFA (Community Fistula Advocate). Sie
sagt: "Wenn jemand wieder gesund wird, wird er fur
mich beten; ich bin auch geheilt, und Allah kénnte mir
durch ihre Gebete seine Liebe zeigen. Ich werde
diese Arbeit trotz meiner eigenen Probleme
fortsetzen."
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Ethische visuelle Kommunikation

Beispiele fur visuelle Kommunikation

Der Kontext:
Frauen in Amdout, Chad, bei einer ,partizipativen

Gemeinschaftsdiagnose®. Bei diesen Treffen werden
evaluiert, mit welchen Schwierigkeiten die Bevolkerung
konfrontiert ist, insbesondere die Frauen. Alle Antworten
und Fragen werden von den Verantwortlichen
festgehalten, damit WHI einen Fahrplan erstellen kann,
um diese Region wirksam zu unterstiitzen. Amné
Ahmat, eine der Frauen in der Gruppe, hebt die Hand,
um eine Frage zu stellen.
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Ethische visuelle Kommunikation

Beispiele fur visuelle Kommunikation

Der Kontext:
Zara Daoud ist die Hebamme des Gesundheitszentrums

von Rimelé, dessen Entbindungsstation gerade
eingeweiht wurde. Da es nun eine Fachkraft in der
Region gibt, gehen die schwangeren Frauen zur
Schwangerschaftsberatung. Fatimé Malik, Mutter von
sechs Kindern, ist zur Schwangerschaftsvorsorge
gekommen, weil sie bald ihr siebtes Kind zur Welt
bringen wird.
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Heute lanciert einen Appell mit sechs konkreten
Schritten, wie sich die Schweiz in Zeiten globaler Krisen
solidarisch engagieren kann. Im SonntagsBlick erklart

, Wieso wir Verantwortung ibernehmen miissen.

Ethische visuelle Kommunikation #FaireChancenWeltweit

Dont’s visuelle Kommunikation

e

100 Millionen gegen den Hunger https: atson. por -match-in-afri

Macht: von oben herab
Reproduktion von kolonialen Mustern

(Ubermassiges) Mitleid erzeugen

> Symbolbilder Sk oA S A
-  Extreme Gewalt oder Armut Tuiokyg ferse“Ch"
- Handlungsunfahige Opfer R°hsf:m‘°“ef.$ha&ft'
-  Schuldzuweisung :

> Eigene Vorstellung der Realitat bestatigen vermeiden

> Romantisierung

> Exotisierung

S

S

S

S

Bildmanipulation

hittps://ww, ‘donald-trump-melania-trump-1193960
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Fairpicture & RaiseNow

Takeaways

Co-Kreation liberlegen:

- Einbezug von Service Users (=«Begunstigte»)

Rechte der Fotografierten respektieren

-> Consent/Einverstandnis
- Recht am eigenen Bild

Kontext der Story transparent machen

-> keine Symbolbilder nutzen
- Authentizitat
-> Zeitnahe

Lifecycle eines Bildes einbeziehen

> Sicherheit, Rechte
> Kontext, Wirkung



2 Give Aways fur euch!

Teste deine Bilder: FUhre eine Risikoanalyse durch:
Image Ethics Analyzer Riskassessment
fairpicture


https://fairpicture.org/image-ethics-analyser/
https://fairpicture.org/documents/3/Fairpicture_Risk_Assessment_Tool_Version_19.04.23.pdf




Vielen Dank fur eure Aufmerksamkeit!

RhiseNow fairpicture

Kontakt Kontakt
raisenow.com fairpicture.org
embedded-giving@raisenow.com arnold@fairpicture.orq

Termin vereinbaren Termin vereinbaren



mailto:arnold@fairpicture.org
https://koalendar.com/e/meet-with-jorg-arnold
mailto:embedded-giving@raisenow.com
https://meetings.hubspot.com/embedded

Steigere deine Fundraising Ergebnisse
mit fairpicture!

RaiseNow fairpicture



